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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of lifestyle and halal labels on purchasing
decisions for Wardah products in Wonosari Village, Tanjung Morawa District, Deli Serdang
Regency. The population is the people of Wonosari Village, Tanjung Morawa District, Deli
Serdang Regency, totaling 76 people. Determination of the sample using accidental
sampling. The data analysis technique in research is quantitative descriptive. Data
collection was done by giving questionnaires to respondents. This research uses data
analysis techniques, namely multiple linear regression analysis, t test, F test, and coefficient
of determination. The results of multiple linear regression analysis obtained Y =
2.062+0.539X1+0.420X>, the results of the t test (partial) show that lifestyle (X1) has a
significant effect on purchasing decisions, this can be seen from teount 6.113> tiabie 1.993 with
a significance of 0.000 <0.05 . The halal label variable (X2) has a significant effect on
purchasing decisions, this can be seen from tcount 5.332 > ttable 1.993 with a significance
of 0.005 <0.05. The results of the F test (simultaneous) obtained an Fcount Value of 106.714
> Fuble 3.12 with a significance of 0.000 < 0.05. This shows that together the lifestyle
variables and the halal label have a significant influence on purchasing decisions for
Wardah products, Wonosari Village, Tanjung Morawa District, Deli Serdang Regency. The
R Square (R2) value is 0.745. This means that the influence of lifestyle and halal labels on
purchasing decisions is 74.5%.
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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh lifestyle dan label halal terhadap
keputusan pembelian produk Wardah di Desa Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa
Kabupaten Deli Serdang. Populasi adalah masyarakat Desa Wonosari Kecamatan Tanjung
Morawa Kabupaten Deli Serdang yang berjumlah 76 orang. Penentuan sampel dengan
menggunakan accidental sampling. Teknik analisis data dalam penelitian yaitu deskriptif
kuantitatif. Pengumpulan data dengan cara memberikan kuesioner kepada responden.
Penelitian ini menggunakan teknik analisis data yaitu analisis regresi linear berganda, uji
t, uji F, dan koefisien determinasi. Hasil analisis regresi linear berganda diperoleh Y =
2,062+0,539X1+0,420X>, hasil uji t (parsial) menunjukkan lifestyle (X1) berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian, hal tersebut dapat dilihat dari thitung 6,113> trapel
1,993 dengan signifikan 0,000 < 0,05. Variabel label halal (X2) berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian, hal tersebut dapat dilihat dari thitung 5,332 > ttaber 1,993
dengan signifikan 0,005 < 0,05. Hasil uji F (simultan) diperoleh nilai Fhitung 106,714 > Frapel
3,12 dengan signifikan 0,000 < 0,05. Hal tersebutmenunjukkan bahwa secara bersama-
sama variabel lifetsyle, dan label halal berpengaruh signifikan terhadap keputusan
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pembelian produk Wardah Desa Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa Kabupaten Deli
Serdang. Nilai R Square (R?) sebesar 0,745. Hal ini berarti bahwa pengaruh lifestyle dan
label halal terhadap keputusan pembelian sebesar 74,5%.

Kata Kunci: Lifestyle, Label Halal, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Perilaku konsumen menjadi dasar bagi konsumen untuk mengambil keputusan
pembelian. Saat ini banyak pelaku usaha di Indonesia telah membuka usaha produk
kosmetik baik secara eceran maupun grosir. Berbagai merek kosmetik telah banyak
dikenal di lingkungan masyarakat seperti merek MS Glow, Scarlet dan salah satunya yang
akan saya teliti yaitu produk kosmetik Wardah.

Keputusan pembelian merupakan suatu proses dalam memilih kebutuhan dan
keinginan diantara dua atau lebih dari pilihan yang ada, baik penjual maupun pembeli.
Serta suatu proses dimana konsumen melakukan penilaian terhadap berbagai alternatif
berdasarkan pertimbangan-pertimbangan tertentu. Banyak faktor yang dapat memberi
pengaruh pada keputusan pembelian konsumen terhadap suatu produk. Salah satunya
adalah Lifestyle (gaya hidup) secara sederhana diartikan sebagai “cara hidup seseorang”.
Lifestyle dapat mempengaruhi minat konsumen terhadap produk, dan produk yang akan
mereka beli harus mengekspresikan gaya hidup mereka.

Label halal merupakan keterangan mengenai produk tersebut yang berbentuk
gambar, tulisan , kombinasi keduanya atau bentuk lain yang merupakan bagian dari
kemasan atau bisa sebagai tanda pengenal yang melekat pada kemasan. Majelis Ulama
Indonesia (MUI) lah yang dapat mengeluarkan/menentukan keputusan kehalalan suatu
produk melalui suatu fatwa dan sertifikasi halal yang didapatkan dari suatu proses
pemeriksaan yang dilakukan team Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan, dan
Kosmetika Majelis Ulama Indonesia atau yang biasa disebut LPPOM MUI.

Menurut (Sumarwan, 2015) dalam bukunya yang berjudul Perilaku Konsumen
Teori dan Penerapannya dalam Pemasaran, “gaya hidup adalah menggambarkan perilaku
seseorang, yaitu bagaimana ia hidup, menggunakan uangnya, dan memanfaatkan waktu
yang dimilikinya.

Menururt Engel, Blackwell, dan Miniard (1995) dan Mowen (1995) dalam
(Solihin, 2015:44) mendefinisikan “lifestyle (gaya hidup) adalah suatu pola hidup yang
menyangkut bagaimana orang menggunakan waktu dan uangnya.

Indikator lifestyle menurut Setiadi dalam (Dewi & Prabowo, 2018:711) dapat
diklasifikasikan menjadi 3 (tiga) indikator, yaitu activity/aktivitas, interest/minat dan
opinion/pendapat. Menurut (Mamdukh B. dalam Nugraha, 2017) Labelisasi halal adalah
pencantuman tulisan atau pernyataan halal pada kemasan produk untuk menunjukkan
bahwa produk yang dimaksud berstatus sebagai produk halal.

Menurut Kotler dan Amstrong (2012) “Label bisa hanya berupa tempelan
sederhana pada produk atau gambar yang dirancang dengan rumit yang merupakan satu
kesatuan dengan kemasan.

Indikator label halal menurut Peraturan Pemerintah Nomor 69 tahun 1999 (Bulan
et.al., 2017) yaitu gambar, tulisan, kombinasi gambar dan tulisan dan menempel pada
kemasan.

Menurut Sangadji (2013) “keputusan pembelian adalah semua perilaku sengaja
dilandaskan pada keinginan yang dihasilkan ketika konsumen secara sadar memilih salah
satu diantara tindakan alternatif yang ada”.
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Menurut Hasan (2014) “keputusan pembelian adalah keputusan dalam memilih
tindakan dari beberapa pembelian alternatif dalam membeli produk dan jasa yang akan
dikonsumsi”.

Menurut Priansa (2018), keputusan konsumen untuk melakukan pembelian
memiliki indikator-indikator yaitu pilihan produk, pilihan merek, pilihan saluran
pembelian, waktu pembelian, jumlah pembelian dan metode pembayaran.

Produk Kosmetik Wardah diproduksi olen PT. Paragon Technology and
Innovation yang berdiri pada tanggal 28 Februari 1985 dengan nama PT. Pusaka Tradisi
Ibu. Perusahaan ini kemudian berubah nama menjadi PT. Paragon Technology and
Innovation pada tahun 2011. Perusahaan ini didirikan oleh sepasang suami istri bernama
Drs. H. Subakat Hadi, M.Sc dan Dra. Hj. Nurhayati Subakat.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini dilakukan di Desa Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa
Kabupaten Deli Serdang. Jenis sampel pada penelitian ini adalah accidental sampling
dengan jumlah sampel sebanyak 76 responden. Jenis metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode penelitian deskriptif kuantitatif. Teknik pengumpulan data
yang dilakukan pada penelitian ini adalah dengan observasi, wawancara dan kuesioner.
Teknik analisis data pada penelitian ini adalah dengan menggunakan Uji F, Uji t dan Uji
Koefisien Determinasi (R?). Perhitungan uji analisis dalam penelitian ini adalah dengan
menggunakan bantuan program Statistical Package for Social Sciense (SPSS).

HASIL DAN PEMBAHASAN

Uji Validitas dan Reliabilitas
Berdasarkan hasil uji validitas dapat dilihat bahwa nilai rhitung (Pearson
Correlation) > rwpel (0,226), maka dapat disimpulkan bahwa seluruh item pernyataan
variabel Lifestyle (X1), Label Halal (X2) dan Keputusan Pembelian () adalah valid dan
layak dilakukan terhadap kuesioner.
Tabel 1

Hasil Uji Reliabiltas

) Cronbach’s
Variabel N of Items  Keterangan
Alpha

Lifestyle 0,823 6 Reliabel
Label Halal 0,850 6 Reliabel
Keputusan .

) 0,823 6 Reliabel

Pembelian

Sumber : Hasil Perhitungan SPSS, 2022

Dari tampilan tabel diatas, diketahui bahwa semua pernyataan dari variabel
Lifesyle, Label Halal, dan Keputusan Pembelian memiliki nilai Cronbach’s Alpha yang
lebih besar dari 0,600 (batas reliabilitas). Sehingga dapat disimpulkan bahwa semua
pernyataan yang digunakan untuk Lifestyle, Label Halal dan Keputusan Pembelian dalam
penelitian ini adalah reliabel maka dinyatakan instrument tersebut kuat.
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Uji Asumsi Klasik
Uji Normalitas

Uji normalitas bertujuan menguji apakah dalam model regresi, variabel dependen,
variabel independen atau keduanya mempunyai distribusi normal atau tidak mempunyai
distribusi normal melalui analisis grafik dan uji statistik.

Histogram

Dependent Variable: y
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Gambar 1. Diagram Histogram
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS 25, 2022

Berdasarkan gambar di atas dapat disimpulkan bahwa data yang digunakan
menunjukkan distribusi normal hal ini terlihat dari pola data membentuk lonceng dan
berada ditengah-tengah sehingga dapat disimpulkan data tersebut menunjukkan distribusi
normal.

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
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Gambar 2. Grafik Normal Probability Plot
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS 25, 2022

Pada gambar grafik normal probability plot tersebut memperlihatkan bahwa pola
distribusi cenderung normal, data menunjukkan titik-titik menyebar disekitar garis
diagonal dan mengikuti arah garis diagonal, maka model regresi memenuhi asumsi
normalitas.
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Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: y

3
— .
s 2
3 ¢ e
7
g . %
g ! ’ .c
o . .
N
= . . ] o % °*
5 L L) . '5
T 0 ¢ .
3 'S '~ L] .
c * .
9 4 [] ¢
2 'Ly

.
L4 L]
o . ¢
g - . :
.
3

-4 -2 0 2

Regression Standardized Predicted Value

Gambar 3. Grafik Scatterplot
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS 25, 2022

Berdasarkan pada gambar di atas, jika tidak ada pola yang jelas, serta titik-titik
menyebar secara acak atau menyebar diatas dan di bawah sekitar angka 0 pada sumbu Y
dan tidak membentuk pola tertentu, sehingga model regresi tersebut tidak terjadi
heteroskedastisitas.

Uji Multikolinieritas

Pengujian ini dimaksudkan untuk melihat apakah terdapat dua atau lebih variabel
bebas yang berkorelasi secara linier. Untuk mendeteksi adanya gejala multikolinearitas
(tolerance value) atau nilai Variance Inflation Factor (VIF). Batas tolerance > 0,10 dan
batas VIF < 10, sehingga dapat disimpulkan tidak terdapat multikolinearitas diantara
variabel bebas.

Hasil uji multikolinieritas diatas dapat dilihat bahwa nilai toleransi dari lifestyle
sebesar 0,520 > 0,10, label halal 0,520 > 0,10. Nilai VIF dari lifestyle sebesar 1,923 <
10, label halal 1,923 < 10, sehingga disimpulkan bahwa model regresi tidak mempunyai
masalah multikolinieritas.

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

Regresi linear berganda ditujukan untuk menentukan hubungan linear antar
beberapa variabel bebas yang biasa disebut X1, Xz, dan seterusnya dengan variabel terikat
yang disebut Y. Berdasarkan hasil pengolahan data dengan program SPSS 25 diperoleh
hasil sebagai berikut :
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Tabel 2.
Hasil Uji Analisis Regresi Linier Berganda

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.062 1.668 1.237 .220
Lifestyle .539 .088 .501 6.113 .000
Label Halal 420 .079 .437 5.332 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS 25, 2022

Berdasarkan pada Tabel di atas maka persamaan regresi berganda dalam
penelitian ini adalah : Y = a+b1X;+b2X>+e. Dimana variabel lifestyle dan label halal
mempunyai pengaruh terhadap variabel keputusan pembelian. Hal ini dapat dilihat dari

keterangan berikut :
1. Berdasarkan nilai konstanta (a) sebesar 2,062
2.

Kecamatan Tanjung Morawa Kabupaten Deli Serdang.

Hasil Pengujian Hipotesis
Uji t (Uji Parsial)

Uji t dilakukan untuk mengetahui pengaruh signifikan lifestyle dan label halal
terhadap keputusan pembelian produk Wardah Desa Wonosari Kecamaran Tanjung

Morawa Kabupaten Deli Serdang.
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Nilai koefisien Lifestyle (X1) sebesar 0,539 menunjukkan arah positif, artinya lifestyle
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk Wardah Desa Wonosari

Nilai koefisien label halal (X2) sebesar 0,420 menunjukkan arah positif, artinya label
halal berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk Wardah Desa
Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa Kabupaten Deli Serdang
Variabel lifestyle memiliki koefisien beta yang paling besar, artinya variabel lifestyle
yang paling berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Wardah Desa
Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa Kabupaten Deli Serdang.
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Tabel 3.
Hasil Uji Parsial (t)

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients t Sig.
Std.
Model B Error Beta
1 (Constant) 2.062 1.668 1.237 .220
Lifestyle .539 .088 .501 6.113 .000
Label Halal 420 .079 437 5.332 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (y)
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS 25, 2022

Berdasarkan tabel tersebut dapat dilihat pengaruh dari setiap variabel secara
parsial sebagai berikut :

1. Nilai thitung Lifestyle (X1) adalah 6,113 > 1,993 dengan taraf signifikan 0,000 < 0,05
maka Hal diterima artinya Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Wardah Desa Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa
Kabupaten Deli Serdang.

2. Nilai thitung Label Halal (X2) adalah 5,332 > 1,993 dengan taraf signifikan 0,000 <
0,05 maka Ha2 diterima artinya Label Halal berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian produk Wardah Desa Wonosari Kecamatan Tanjung
Morawa Kabupaten Deli Serdang.

Uji F (Uji Simultan)

Uji F dilakukan untuk melihat apakah variabel bebas yang terdiri dari variabel
Lifestyle (X1) dan Label halal (X2) mempunyai pengaruh bersama-sama terhadap variabel
terikat yaitu keputusan pembelian, hasil uji F dapat dilihat pada tabel berikut :

Tabel 4.
Hasil Uji Simultan (Uji F)
ANOVA?
Sum of
Model Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 392.128 2 196.064  106.714 .000°
Residual 134.122 73 1.837
Total 526.250 75

a. Dependent Variable: keputusan pembelian
b. Predictors: (Constant), label halal, lifestyle
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS 25, 2022
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Berdasarkan tabel dapat dilihat pengaruh dari setiap variabel secara simultan,
bahwa nilai Fhitung (106.714) > Franel (3,12) dengan taraf signifikan sebesar 0,000 < 0,05.
Maka hal ini menunjukkan bahwa Ha3 diterima dan HO3 ditolak, artinya Lifestyle dan
Label Halal secara simultan (bersama-sama) berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian produk Wardah Desa Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa Kabupaten deli
Serdang.

Uji Koefisien Determinasi (R?)
Tabel 5.
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .863?2 .745 .738 1.35547
a. Predictors: (Constant), label halal, lifestyle
b. Dependent Variable: keputusan pembelian
Sumber: Hasil Pengolahan Data SPSS 25, 2022

Berdasarkan table di atas dapat disimpulkan bawabh :

1. Nilai R yaitu sebesar 0,863 (86,3%), dimana nilai koefisien ini menunjukkan bahwa
hubungan antara Lifestyle dan Label Halal terhadap Keputusan Pembelian adalah kuat,
semakin besar R berarti hubungannya semakin sangat kuat.

2. R square menunjukkan koefisien determinasi adalah sebesar 0,745, artinya persentase
Lifestyle dan Label Halal terhadap Keputusan Pembelian sebesar 74,5% sedangkan
sisanya 25,5% dipengaruh oleh variabel lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian
ini.

3. Adjusted R Square merupakan nilai R? yang disesuaikan sehingga gambarnya lebih
mendekati mutu penjajakan model dalam populasi. Dari tabel tersebut dapat dilihat
bahwa Adjusted R Square (R?) adalah 0,738 atau 73,8%.

4. Standart Error of the Estimate adalah ukuran kesalahan prediksi. Dalam kasus ini
nilainya sebesar 1,35547%

KESIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan Lifestyle secara parsial berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Wardah Desa Wonosari
Kecamatan Tanjung Morawa Kabupaten Deli Serdang dengan nilai tuitung 6,113 > teavel
1,993 dan nilai signifikasi 0,000 < 0,05.

Label Halal secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk Wardah Desa Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa Kabupaten Deli
Serdang dengan nilai tpitung 5,332 > ttaber 1,993 dan nilai signifikasi 0,000 < 0,05.

Lifestyle dan Label Halal secara parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian produk Wardah Desa Wonosari Kecamatan Tanjung
Morawa Kabupaten Deli Serdang dengan nilai Fpiungy 5,332 > Frazer 1,993 dan nilai
signifikasi 0,000 < 0,05.

Variabel Lifestyle dan Label Halal menjelaskan pengaruhnya terhadap keputusan
pembelian produk Wardah Desa Wonosari Kecamatan Tanjung Morawa Kabupaten Deli
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Serdang, dengan hasil uji koefisien determinasi (R?) menunjukkan R sebesar sebesar
0,745 artinya persentase lifestyle label halal terhadap keputusan pembelian sebesar 74,5%
sedangkan sisanya 25,5% dipengaruh oleh variabel lain yang tidak dimasukkan dalam
penelitian ini.
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